





Perceiving Parody Products by Consumers
Atsunori ARIGA（Faculty of Psychology, Rissho University）


























画像 1 Ａ）と面白い恋人（よしもと倶楽部、画像 1
Ｂ）、バファリン（ライオン、画像 2 Ａ）とバッサリン
（日新薬品、画像 2 Ｂ）、LOTTE アーモンドチョコレー
ト（LOTTE、画像 ３ Ａ）と meiji アーモンドチョコ
レート（明治、画像 ３ Ｂ）、アタック（花王、画像 4
Ａ）とトップ（ライオン、画像 4 Ｂ）、コカコーラ（コ
カ ・ コーラ、画像 5 Ａ）とペプシコーラ（PEPSI、画
像 5 Ｂ）、およびMacBook（Apple、画像 6 Ａ）とVAIO





products… that… are… aimed… at… humorously… imitating… the… originals… are… called…“parody… products”.… This…
study…examined…how…consumers…perceive…the…similar…products…including…parody…products.…Research…I…




















呈示した（各 1 秒）。参加者は、1 ペアずつ呈示される
画像ペアを観察するよう教示された。次に、参加者は
再度呈示される画像ペアに対して、 2 つがどの程度類





度（ 1 ＝嫌い、5 ＝好き）、なじみ深さ（ 1 ＝なじみが
ない、5 ＝なじみ深い）、信頼性（ 1 ＝信頼できない、




（画像 1 Ａ，2 Ｂ，３ Ｂ，4 Ａ，5 Ａ，6 Ｂ）に対する
印象評定を行い、残りの参加者（2３名）はペアのもう
















































































































像と混ぜて（画像 1 Ａ， 2 Ａ， ３ Ａ， 4 Ａ， 5 Ａ， 6






























































Fantz,… R.… L.…（1961）.… The… origin… of… form… perception. 
Scientific American, 204, 66-72.
Park,… J.,… Shimojo,… E.,… &… Shimojo,… S.…（2010）.… Roles… of…
familiarity… and… novelty… in… visual… preference… judg-
ments… are… segregated… across… object… categories.…
Proceedings of the National Academy of Sciences, 
107, 14552-14555.
Shimojo,… S.,… Simion,… C.,… Shimojo,… E.,… &… Scheier,… C.…
（200３）.…Gaze…bias…both…reflects…and…influences…pref-
erence.…Nature Neuroscience, 6, 1３17–1３22.
Zajonc,…R.…B.…（1968）.…Attitudinal…effects…of…mere…expo-
sure.…Journal of Personality and Social Psychology, 
9, 1 -27.
図 ５ 　白い恋人の画像を観察した後の
好意度評定の変化　　　
